Magiadil
Le voci dei protagonisti vi aceompagnano alla scoperta di novita,
tendenze e magnifiche opere d arte orafa e altre idee preziose
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(6] donna? O le macro-collane: da | parla anche del significato dei gio- | anni Settanta e Ottanta - e qual- | taria». Non solo «Piacciono anche |
Gucci | quelle realizzate con grandi cate- | ielli: «Perlalorodimensione abbon- | che toccodi colore dato soprattut- | a chi veste con uno stile essen- | 2]

ne d’oro dal profilo arrotondato | dantesonoun po’comelaruotadel | to dalle gemme cabochon; quelle | ziale, destrutturato o casual e ha | Prada

| i a quelle che hanno come prota- | pavone: permettono di esibire la | con taglio, secondo una superficie | quindi bisogno di accessori parti- i

Y t goniste perle taglia extra-large. | bellezza e fronteggiano il timore di | curvalimitatainferiormente daun | colari per definire il proprio valo-

Gioielli che, oltre che ornamento, | non riuscire a conquistare l'atten- | piano, che combinano luce e appe- | re e la propria unicita, conclude

sono espressione di personalita. zione degli altri. Inoltre, enfatizza- | al tattile. la psicologa. Ma attenzione: bold

(7] | «Con la loro forma piena e ton- | no la comunicazione di successo, Ma a chi si addicono di pii? E | non vuole dire poca portabilita:

| deggiante, i gioielli bold attraggo- | valore e affermazione, aiutando | che personalith ha chi sceglie il | nonostante i volumi spesso ge-

| no lo sguardo e sono un modo per | ad affrontare le ansie sociali». Una bold? «Sono adatti a chi non ama | nerosi e scultorei, infatti, questi

comunicare gli aspetti unici della | tendenza che a livello di materiali are nell'ombra», spiega Paola | gioielli si dimostrano comunque

propria identita», conferma Paola | vede una netta predominanza di | Pizza, «a chi sceglie gli accessori molto versatili e indossabili an-

Pizza, psicologa della moda e au- | oro giallo - che quando & accosta- | per definire il proprio look, indi- | che nella quotidianiti. In perfetto

trice di Psicologia dello shopping | to alle forme bombate rimanda | rizzando il messaggio degli abiti | equilibrio tra audacia e comfort.
(QuiEdit, 188 pagine, 20 euro), che | immediatamente all'estetica degli | versouna comunicazione identi- || Smercoimake mservars
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| Chantecler
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“La nostra storia é parte di quest’isola, ci piacerebbe
che tutti potessero conoscerne segreti e tesori’; dice Maria
Elena Aprea, direttore creativo di Chantecler

di EVA GRIPPA

Variazioni

Sopra, il choker della collezione
Paillettes in oro rosa e diamanti.
Asinistra, la campanella simbolo di
Chantecler. In oro, pavé di diamanti
paraiba, smeraldi, zaffiri rosa, zaffiri
gialli e un rubino nel batacchio

avé di tormaline Pa-
raiba con fiori di zaffi-
ri rosa e gialli, rubini,

diamanti e foglie di

smeraldo, Un reticolo

in oro giallo d’ispirazione bizan-
tina illuminato da rubini, sme-
raldi e zaffiri. Il cristallo di rocca,
scolpito a mano per evocare una
conchiglia emersa dal mare di
Capri. Per il Natale che conclude
I’Anno della Campana, Chantecler
propone speciali edizioni del suo
simbolo: «La prima fu donata nel
1944 da Pietro Capuano al presi- |

dente americano Franklin Delano
Roosevelt come emblema di pace
e amicizia tra i popoli, un concet-
to piti attuale che mai», racconta
Maria Elena Aprea, direttore crea-
tivo del marchio. Che anticipa an-
che il tema per I'anno 2025: 'oro
di Capri. «La nostra storia & parte
di quella dellisola, ci piacerebbe
che tutti potessero conoscerne se-
greti e tesori non svelati». E qui, in-
fatti, che Chantecler apre la prima
boutique: «Sofia Loren, Audrey
Hepburn, Jackie Kennedy & torna-
ta anche ai tempi del matrimonio

~ Ad personam

G|

ioielli su misura, progettati per raccon-
| tare chi li indossa. E questa la filosofia
di Matching Gems, una nuova realti che
crea giojelli ad personam, frutto di un
processo creativo che coinvolge il clien-

te. In pil1 Matching Gems propone pezzi unici ispirati
all'arte, all'architettura, alla natura.
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Ispirazioni

A sinistra,

Ianello Cantico in
oro e diamanti di
Matching Gems
rimanda nel
disegno

a un particolare
architettonico
della citta di Assisi

con Onassis. Sono passati un po’
tutti, ma sono tante le persone che
entrano da noi perché semplice-
mente... si innamorano».

Se invece si cerca un gioiel-
lo da regalare, come orientarsi?
«Pensando a chi lo riceve. Se non

| ti colpisce o se non coglie un mo-

mento speciale, un oggetto non
vale nulla. Il gioiello & un piccolo
tuffo al cuore, trovo sia triste ac-
quistarlo per il valore di mercato
o per status. Siamo un’azienda di
nicchia e, che piacciano o meno,
i nostri gioielli seno per chi non

vuole subire una scelta suggerita
dalla pubblicita o fatta con scarsa
personaliti.

Tra le novita ci sono i ricci, in
diamanti bianchi o neri. Sempre
fatti a mano come le campanelle:
«Che si tratti di oro, di argento o
di cristallo di rocca, ogni gioiello
& fatto, dipinto e assemblato da
un artigiano. Per i pezzi di Alta
Gioelleria impieghiamo fino a
un anno e se non vengono come
desideravo, butto tutto e si rico-
mincia da capo».
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Iconico glamour

ey

li accessori Settantanove Studio han-
no un‘allure senza tempo: un brand di
gioielli in oro giallo che pone I'accento
| sulla scelta dei materiali. Ogni fase & ca-
ratterizzata da una cura per i dettagli,

a cominciare dalla selezione delle pietre preziose
provenienti solo da aziende certificate.
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Trasformista

Il bracciale Iconico
di Settantanove
Studio, & una
sottilissima
catena d'oro che
si adatta al polso
dichilo indossa




